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SUPE NNIS

SUPERTENNIS ¢ il canale TV dedicato
a tutti gli appassionati di tennis che vogliono
vivere 'emozione del grande sport 24 ore su 24.

Con analisi approfondite, interviste esclusive e
contenuti originali, Supertennis trasforma ogni
match in un’esperienza coinvolgente

e imperdibile.

E il punto di riferimento ideale per chi cerca
qualita, passione e aggiornamenti continui

dal mondo del tennis, con un'offerta editoriale
capace di conquistare un pubblico sempre piu
vasto e fedele.
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GLI EVENTI

IN ESCLUSIVA FREE
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GLI EVENTI
IN ESCLUSIVA FREE
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SUPER'TENNIS

GLI EVENTI
TRASMESSI IN TV FREE
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GLI EVENTI
PER LA TV FREE

THE WORLD CUP OF TENNIS
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GLI EVENTI
TRASMESSI IN TV FREE

THE WORLD CUP OF TENNIS
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TIMELINE 2026
WTA 1000 -USOPEN - DAVIS CUP.- BIK CUP
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8/2 4/3 30/9 7/

WTA WTA WTA WTA us WTA
DUBAI MIAMI MADRID TORONTO OPEN WUHAN
15/2 17/3 21/4 2/8 31/8 12/10
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LE PERFORMANCE DEL CANALE
Share Gennaio-Novembre 2025 '

Share Individui: 0,4%
Share Uomini: 0,6%
Share Uomini CSE Alta: 0,7%

Share Laureati: 0,8%
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19 MILIONI di individui sono transitati sul canale nel 2025
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IL PROFILO DEL CANALE

Share e Indici di affinita:
target maschile e qualificato

136

verminicss e | 119
N 157
veminicss o | 190

Uomini CSE Medio Alta

Uomini Laureati Uomini con professione di alto livello
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SUPE NNIS | /MPAGINAZIONE PUBBLICITARIA

Durante i live degli eventi posiziona
qualitativi

MINI BREAK da 60” AL CAMBIO <-Do
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OFFERTA COMMERCIALE
ACQUISTO A MODULO

MODULO SET

58 SPOT

LISTINO Gennaio: 16.700 €

GRPS UOMINI Gennaio: 3,2

LISTINO Febbraio: 20.800 €

GRPS UOMINI Febbraio: 3,2

MODULO ACE

76 SPOT

LISTINO Gennaio: 21.200 €

GRPS UOMINI Gennaio: 4,2

LISTINO Febbraio: 26.300 €

GRPS UOMINI Febbraio: 4,3
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SUPERTENNIS ¢ ideale se vuoi associare
Il tuo brand a valori di sport, eccellenza

e lifestyle, raggiungendo un pubblico fedele
e ben profilato.

E una scelta strategica per aziende

che puntano a qualita e posizionamento
premium.
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